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PRESIDENCIA DA REPUBLICA

SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL
SECRETARIA DE GESTAO, CONTROLE E NORMAS

OFIiCIO-Circular n® 4 /2010/SGCN/SECOM-PR

Brasilia, 13 de janeiro de 2010.

A Sua Exceléncia o Senhor

MARCELO DESIQUEIRA FREITAS

Procurador-Geral Federal da Advocacia-Geral dadJnia
Setor de Industrias Gréficas - SIG, Quadra 6, BO® 3° andar,
70604-900 Brasilia - DF

Assunto:Eleigbes 2010 - Condutas: a¢des de publicidade.

Senhor Procurador-Geral Federal, —--------------------------1

/
/
/
/
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/
/

1. No periodo de 3 de julho a 5 de outubro, ow&butubro de 201Ge houver
segundo turno nas elei¢des para presidente e xés@dpnte da Republica, os 6rgdos e entidades
integrantes do Poder Executivo Federal estaradigas de realizar acdes de Publicidade de
Utilidade Publica e de Publicidade Institucionabnceituadas no art. 2°, | e I, da Instrucéo
Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, e ai®@siblicidade de produtos e servicos que
naotenham concorréncia no mercado, em conformidaneactegislacao eleitoral. Excetuam-se
0s casos de grave e urgente necessidade publgia esconhecidos pelo Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), em resposta a consulta que Iherdeser feita previamente, por intermédio da
SECOM.

2. Com o propoésito de contribuir para o planejamettas acdes dos 6rgaos e
entidades, relacionamos no anexo casos julgadosT&# que permitem tracar visdo abrangente
do seu posicionamento no tocante a acdes de comgdwmicem geral e de publicidade em
particular, em periodos eleitorais. Também incliieves comentarios sobre temas e assuntos
recorrentes.

3. Oportunamente serdo divulgadas instrugcbes eentagdes novas ou
complementares sobre condutas a serem observadaerioomlo eleitoral, relacionadas, por
exemplo, com acdes de publicidade, encaminhamesntoodsultas ao TSE, uso de marcas e



dlogans, identidade visual na internet e alteracdo deaglae obras ou de projeto de obras com a
marca do Governo Federal.

4. Solicitamos o obséquio de transmitir esta targuse couber, a diretorias,
departamentos, sucursais e representacoes reguesse Orgao que tenham autonomia para
realizar agdes de comunica¢do com o publico externo

5. Eventuais esclarecimentos podem ser solicitgolms intermédio do e-mail
secomnormas@planalto.gov.br

Atenciosamente, Original assinado e

enviado via Correios

JOSE VICENTINE
Secretario de Gestdo, Controle e Normas

Esplanada dos Ministérios, Bl. A, 5° andar, Fong&) 811 4849, Fax (61) 3321-0629 - CEP 70054 ®@silia - DF



JULGADOS DO TSE SOBRE ACOES DE COMUNICACAO E/OU PUBIDADE EM
PERIODO ELEITORAL

1. Pedidos de autorizagdo para veicular campanhacabi de estimulo ao turismo interno, em
1998 e 2002DecisbesIndeferidos (PET 12.188/98 e PET 1848/06).

2. Acordao sobre multa aplicada pela veiculagdo dgrproa informativo, que menciona o
Governo Federal. (REP. 947 de 27/07/2006). Repras&m contra publicidade institucional
veiculada em radio no periodo proibido. Na veic@ita@ Ministério prestava contas sobre
programa, informando que era uma iniciativa do GowéederalDecisdo O Tribunal multou o
Ministro por ndo ter comprovado que notificou adigd para nao veicularem o programa no
periodo vedado.

3. Pedido de autorizacdo para divulgar o Prémio Bsofes do Brasil - Indeferido (PET. 1893
de 15/06/2006)Decisdo O Tribunal entendeu que ndo estavam presentexjassitos de grave
e urgente necessidade publica. Houve interposie&mgrhvo que também foi indeferido.

4. Representacao proposta contra prefeito por veigalae publicidade institucional isde da
Prefeitura - Procedente (REP. 35445 de 23/06/2(D8¢isdo O TSE multou o prefeito por
veicular publicidade vedada, mostrando os feitosube gestdo frente a Prefeitura, tais como
obras e servicos. Mesmo o material tendo sido gadd antes do periodo vedado, o fato de
continuarem no site no periodo eleitoral gerou anult

5. Pedido de autorizagédo para divulgar a 32 Seman&imdade Ciéncia e Tecnologia com
material publicitario formado por vinhetas para Ra TV, outdoor, cartaz e banner para Web.
(PET. 2426 de 07/10/2006pecisdao Pedido autorizado "uma vez expungida a referéacia
Ministério e ao Governo Federal".

6. Solicitacédo de autorizacdo do TSE para patrocirg@rencontro Nacional de Agentes do Setor
Elétrico - ENASE (PET. 2009, de 16/08/200Bkcisao "Indefiro ndo a realizacdo do Encontro
Nacional de Agentes do Servico Elétrico - ENASEsmagublicidade institucional que o cerca,
considerados os elementos de divulgacéo apresshtgd@bs o material de divulgacdo nao
trazia a marca do Governo Federal, apenas a canticigpprevista no contrato como a aposicao
da logomarca da patrocinadora. O que é vedadmpetaa do art. 73, VI, 'b', da Lei n® 9.504/97
€ a publicidade relativa ao evento, ndo a suazegzlD.]

7. Pedido de autorizacao para promover campanhaldiadé publica de combate as queimadas
proximo as redes de transmissdo de enefgetisdo Pedido indeferido (PET. 1894, de
15/06/2006). "Trata-se de pleito de veiculacdo midss jingle, outdoor, cartazes, calendarios e
folhetos, deles constando alusdo ao Governo Fedartio, afigura-se como publicidade que,
nao decorrendo de grave e urgente necessidadecgublicapaz de solapar a igualdade de
oportunidades entre candidatos, valendo notar @rgtancia de o atual Chefe do Poder
Executivo ser um potencial candidato a reeleicéo".

8. Pedido de autorizacdo para veicular material iptdnio referente ao Projeto Rondon.
Decisdo Pedido indeferido. "Ninguém coloca em davida towvao Projeto Rondon, no que
universitarios passam a assistir populacdes carelBtdretanto, dai a usar-se desse instrumento
para realcar a atuacdo do Governo Federal, cujarticaminha para a reeleicdo, é passo
demasiadamente largo”. "O Projeto pode ser postexaoucdo sem que se faca a publicidade
institucional, a divulgacdo do fato de que tem emgno Poder Executivo. A veiculagao
publicitaria e o lancamento de dados deste Ultimaigiformes e apetrechos ganham contornos



passiveis de implicar, especialmente perante @sldak de menor escolaridade, o desequilibrio
entre candidatos.

9. Pedido de autorizagdo para divulgar, por meio deazaa Olimpiada Brasileira de
Matematica.

Decisao Pedido indeferido por entender que néo haviaggeanrgente necessidade publica.

10. Pedido de autorizacao para promover a Campanhamdae Combate ao Fumbeciséo
Pedido indeferido por entender que ndo havia ggawgente necessidade publica.

11.Pedido de autorizacao para divulgar, por meio ttkefpa populacdo a mudanca do uniforme
de carteiroDecisao Autorizacao concedida.

12. Pedido de autorizacdo para promover a CampanhaoMdcde Vacinagdo contra a
Poliomielite, por meio de filme para TV, folderesrtazes e pronunciamento do Ministro em
rede nacionaDecisao Autorizagao concedida.

13. Pedido de autorizacdo para promover a Semanaméao Transito por meio de cartazes e
folderes.Decisdo Autorizacdo concedida.

TEMAS RECORRENTES

1. E proibida a aplicacdo da marca do Governo Fed@wlsil. Um Pais de Todos.") em placas
de obras, placas de inauguracdes, postes, cistaess de leite, cartbes, etc., e ainda em
qualquer bem publico.

2. Logomarcas de programas e acoes, slogans e nomegdes foram proibidos em acdes
autorizadas pelo TSE, nas elei¢cbes de 2006.

3. A¢les de patrocinio ndo sofrem restricdes no geréteitoral, a ndo ser quanto a aplicacéo da
marca do Governo Federal e a distribuicdo de nahterstitucional do 6rgdo ou entidade
patrocinadora.

4. Nao existe vedacao para realizacdo de eventdfgpadeiras, exposicdes, etc. O Tribunal
proibe as acdes publicitarias desses eventos ¢awribia marca do Governo Federal, distribuicdo
de material institucional, etc.).

5. A utilizacdo da marca do Governo Federal no extteréio esta sob o crivo da Lei Eleitoral.
Entretanto, acdes que precisem ser realizadas mzaAfo Sul, no periodo eleitoral, devem ser
precedidas de cuidados especiais. Em caso de davidsE deve ser consultado.

6. Os sitios dos 6rgaos e entidades do Poder Exechktderal deverdo retirar a marca do
Governo Federal, em data a ser oficialmente coradaipela SECOM.

7. Material técnico pode ser distribuido desde qudtea marca do Governo Federal e ndo
contenha nome de autoridades ou mencéo a suaRéas.

8. Brindes do tipo chapéu, chaveiro, canetas, caassesimilares estdo proibidos. Para a Justica
Eleitoral esse material configura instrumento deppganda mais utilizado em campanha
eleitoral.



9. AgbOes de merchandising, product placement elasiesi sdo permitidas para produtos e
servigcos que tenham concorréncia no mercado. Nusideasos, é necessario consultar o TSE.

10. Videos para exibicdo em palestras estdo libera@ constituirem material técnico, por

exemplo, de orientacdo pedagogica, para aperfemuantde professores, de treinamento para
dirigentes de escolas, para gestores de sauder@s algssa ordem. Mas sdo recomendados
cuidados especiais na organizacdo desses eventgsiepem época eleitoral, ha tendéncia de
atribuir conotacao eleitoral as atividades que té@rater administrativo, gerando polémicas

desnecessarias.

11. TV Executiva: se disser respeito a acdo progtiaen do 6rgdo ou entidade, claramente

vinculada a sua missao, e se 0s auditorios que é&@sso a sessao de TV Executiva ndo forem
abertos ao publico, mas somente a profissionaisettr, entdo a acdo ndo se configura como
publicitaria, portanto nédo estara abrangida petébméao legal. Cuidados redobrados devem ser
adotados para evitar que o evento assuma qualgoetagéo eleitoral.

12. Jornais, revistas, boletins e outras public¢c8e forem destinados exclusivamente ao
publico interno, se abordarem apenas assuntastelesse dos funcionarios e se ja vém sendo
editados ha algum tempo, entdo néo se trata deqagfpossa ser classificada como publicitaria.
Caso contrario, ou em caso de duvida, é recomehdadnsultar o TSE. Vale lembrar que nesses
periddicos ndo devera ser aplicada a marca do Goezderal no periodo em que ela estiver
proibida.

13. E necessario submeter antecipadamente ao T&&tos de pronunciamentos em cadeias de
radio e televiséo.

_Relacao de autoridades para as quais foi enviado o
OFICIO-CIRCULAR N° 4/2010/SGCN/SECOM-PR, de 13.01.10

Advocacia-Geral da Unido - AGU-PR

Agéncia Brasileira de Inteligéncia - ABIN

Arquivo Nacional - AN/CC

Comando da Aeronautica - Comaer

Comando da Marinha - CM

Comando do Exército - Cex

Comissao Executiva do Plano da Lavoura Cacaueir€EPLAC
Controladoria-Geral da Unido - CGU-PR

Estado-Maior de Defesa - EMD

Imprensa Nacional - IN

Instituto Benjamin Constant - IBC

Instituto Brasileiro de Informacdo em Ciéncia eff@ogia - IBICT
Instituto Nacional de Céncer - INCA

Instituto Nacional de Meteorologia - INMET

Instituto Nacional de Pesquisas da AmazdniaNPA

Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais PHN



Instituto Nacional de Tecnologia - INT

Instituto Rio Branco - IRBr

Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecinorert MAPA

Ministério da Ciéncia e Tecnologia - MCT

Ministério da Cultura - MinC

Ministério da Fazenda - MF

Ministério da Integracao Nacional - MIN

Ministério da Justica - MJ

Ministério da Pesca e Aquicultura - MAP

Ministério da Previdéncia Social - MPS

Ministério da Saude - MS

Ministério das Cidades - MCIDADES

Ministério das Comunicacbes - MINICOM

Ministério das Relac8es Exteriores - MRE

Ministério de Minas e Energia - MME

Ministério do Desenvolvimento Agrario - MDA

Ministério do Desenvolvimento Social e Combateo&& - MDS
Ministério do Desenvolvimento, Industria e ComerExterior - MDIC
Ministério do Esporte - ME

Ministério do Meio Ambiente - MMA

Ministério do Planejamento, Orcamento e GestadMP

Ministério do Trabalho e Emprego - MTE

Ministério do Turismo - MTur

Ministério dos Transportes - MT

Museu Paraense Emilio Goeldi - MPEG

Observatorio Nacional - ON

Secretaria da Receita Federal do Brasil - RFB

Secretaria de Assuntos Estratégicos da Presiddadiepublica - SAE
Secretaria de Relag8es Institucionais da Presal@acRepublica - SRI
Secretaria Especial de Politicas de Promoc¢&owddgde Racial da Presidéncia da Republica PISE
Secretaria Especial de Politicas para as MulhdeeBresidéncia da Republica - SEM
Secretaria Especial de Portos da Presidéncia pigbiRea - SEP
Secretaria Especial dos Direitos Humanos da Réesid da Republica - SDH
Secretaria Nacional de Politicas sobre DrogasSENAD

Secretaria-Geral da Presidéncia da Republic&G

OFICIO N° 13 /2010/SGCN/SECOM-PR, de 13.01.10 ENVIADO AO MEC



PRESIDENCIA DA REPUBLICA
SECRETARIA DE COMUNICA(;AO SOCIAL
SECRETARIA DE GESTAO, CONTROLE E NORMAS

OFICIO n° 13 /2010/SGCN/SECOM-PR

Brasilia, 13 de janeiro de 2010.

A Sua Exceléncia o Senhor

JOSEHENRIQUE PAIM FERNANDES
Secretario-Executivo do Ministério da Educacao
Esplanada dos Ministérios, Bloco L, 7°
70047-900 Brasilia - DF

Assunto:Eleicdes 2010 - Condutas: acfes de publicidade.

Senhor Secretario-Executivo,

1. No periodo de 3 de julho a 5 de outubro, owd&Dutubro de 201Gse houver
segundo turno nas eleicdes para presidente e resgdpnte da Republica, os 6rgaos e entidades
integrantes do Poder Executivo Federal estaradipgas de realizar acdes de Publicidade de
Utilidade Publica e de Publicidade Institucionabnceituadas no art. 2°, | e I, da Instrucéo
Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, e ai®@siblicidade de produtos e servicos que
naotenham concorréncia no mercado, em conformidaneactegislacao eleitoral. Excetuam-se
0s casos de grave e urgente necessidade publgia esconhecidos pelo Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), em resposta a consulta que Ihedeser feita previamente, por intermédio da
SECOM.

2. Com o proposito de contribuir para o planejametas acfes dos oOrgaos e
entidades, relacionamos no anexo casos julgadosT&# que permitem tracar visdo abrangente
do seu posicionamento no tocante a acdes de comgdwmicem geral e de publicidade em
particular, em periodos eleitorais. Também inclm@ves comentarios sobre temas e assuntos
recorrentes.

3. Oportunamente serdo divulgadas instrugcbes eentagdes novas ou
complementares sobre condutas a serem observadaerioomlo eleitoral, relacionadas, por
exemplo, com acdes de publicidade, encaminhameantoodsultas ao TSE, uso de marcas e
dlogans, identidade visual na internet e alteracdo deaglae obras ou de projeto de obras com a
marca do Governo Federal.



4. Solicitamos o obséquio de transmitir esta &rcas entidades vinculadas a esse
orgao, especialmente as instituicbes federais den@nbem como, se couber, a diretorias,
departamentos, sucursais e representacdes reguesse 0rgdo que tenham autonomia para
realizar acdes de comunicacdo com o publico externo

5. Eventuais esclarecimentos podem ser solicitgolms intermédio do e-mail
secomnormas@planalto.gov.br

Atenciosamente, Original assinado e
enviado via Correios

JOSE VICENTINE
Secretario de Gestdo, Controle e Normas

Esplanada dos Ministérios, Bl. A, 5° andar, Font) @11 4849, Fax (61) 3321-0629 - CEP 70054 ®@silia - DF



JULGADOS DO TSE SOBRE AQQES DE COMUNICACAO E/OU PUBIDADE EM
PERIODO ELEITORAL

1. Pedidos de autorizacdo para veicular campanhaciébi de estimulo ao turismo interno, em
1998 e 2002DecisdesIndeferidos (PET 12.188/98 e PET 1848/06).

2. Acordao sobre multa aplicada pela veiculagdo dgrproa informativo, que menciona o
Governo Federal. (REP. 947 de 27/07/2006). Repras&m contra publicidade institucional
veiculada em radio no periodo proibido. Na veicita@ Ministério prestava contas sobre
programa, informando que era uma iniciativa do Guvé&ederalDecisdo O Tribunal multou o
Ministro por n&o ter comprovado que notificou adioa para ndo veicularem o programa no
periodo vedado.

3. Pedido de autorizacdo para divulgar o Prémio Bsofes do Brasil - Indeferido (PET. 1893
de 15/06/2006)Decisdo O Tribunal entendeu que ndo estavam presentexjasitos de grave
e urgente necessidade publica. Houve interposied&mrhvo que também foi indeferido.

4. Representacao proposta contra prefeito por veigalde publicidade institucional sde da
Prefeitura - Procedente (REP. 35445 de 23/06/20D8g¢isdo O TSE multou o prefeito por
veicular publicidade vedada, mostrando os feitoswke gestdo frente a Prefeitura, tais como
obras e servicos. Mesmo o material tendo sido gadd antes do periodo vedado, o fato de
continuarem no site no periodo eleitoral gerou anult

5. Pedido de autorizacdo para divulgar a 32 Seman&iNdade Ciéncia e Tecnologia com
material publicitério formado por vinhetas para iR& TV, outdoor, cartaz e banner para Web.
(PET. 2426 de 07/10/2006pecisdo Pedido autorizado "uma vez expungida a referéacia
Ministério e ao Governo Federal".

6. Solicitacéo de autorizacdo do TSE para patrocirg&rencontro Nacional de Agentes do Setor
Elétrico - ENASE (PET. 2009, de 16/08/200Bcisao "Indefiro ndo a realizacdo do Encontro
Nacional de Agentes do Servico Elétrico - ENASEsmagublicidade institucional que o cerca,
considerados os elementos de divulgacédo apressiitgd@ibs o material de divulgacdo nao
trazia a marca do Governo Federal, apenas a cartidgprevista no contrato como a aposi¢cao
da logomarca da patrocinadora. O que € vedadmpetaa do art. 73, VI, 'b', da Lei n® 9.504/97
é a publicidade relativa ao evento, ndo a suazegzio.]

7. Pedido de autorizagé@o para promover campanhaldé publica de combate as queimadas
proximo as redes de transmissdo de enefgetisdo Pedido indeferido (PET. 1894, de
15/06/2006). "Trata-se de pleito de veiculagdo p#ss jingle, outdoor, cartazes, calendarios e
folhetos, deles constando alusdo ao Governo Fedantio, afigura-se como publicidade que,
nao decorrendo de grave e urgente necessidadecgublicapaz de solapar a igualdade de
oportunidades entre candidatos, valendo notar @rgtancia de o atual Chefe do Poder
Executivo ser um potencial candidato a reeleigao".

8. Pedido de autorizacdo para veicular material ipitdniio referente ao Projeto Rondon.
Decisdo Pedido indeferido. "Ninguém coloca em davida tovao Projeto Rondon, no que
universitarios passam a assistir populacdes careBteretanto, dai a usar-se desse instrumento
para realcar a atuacdo do Governo Federal, cujarticaminha para a reeleicdo, € passo
demasiadamente largo". "O Projeto pode ser postex@oucdo sem que se faca a publicidade
institucional, a divulgacdo do fato de que tem emgno Poder Executivo. A veiculagao
publicitaria e o lancamento de dados deste Ultimaigiformes e apetrechos ganham contornos
passiveis de implicar, especialmente perante @sldas de menor escolaridade, o desequilibrio
entre candidatos.



9. Pedido de autorizagdo para divulgar, por meio deazraa Olimpiada Brasileira de
Matematica.
Decisao Pedido indeferido por entender que néo haviaggeanrgente necessidade publica.

10. Pedido de autorizacao para promover a Campanhamdae Combate ao Fumbeciséo
Pedido indeferido por entender que ndo havia geawgente necessidade publica.

11.Pedido de autorizacao para divulgar, por meio tteefpa populacdo a mudanca do uniforme
de carteiroDecisao Autorizacao concedida.

12. Pedido de autorizacdo para promover a CampanhaoMdcde Vacinagdo contra a
Poliomielite, por meio de filme para TV, folderesrtazes e pronunciamento do Ministro em
rede nacionaDecisao Autorizagao concedida.

13. Pedido de autorizacdo para promover a Semanaméao Transito por meio de cartazes e
folderes.Decisdo Autorizacdo concedida.

TEMAS RECORRENTES

1. E proibida a aplicacdo da marca do Governo Fed@&wlsil. Um Pais de Todos.") em placas
de obras, placas de inauguracdes, postes, cistaess de leite, cartbes, etc., e ainda em
qualquer bem publico.

2. Logomarcas de programas e acoes, slogans e nomegdes foram proibidos em acdes
autorizadas pelo TSE, nas elei¢bes de 2006.

3. A¢les de patrocinio ndo sofrem restricdes no geréteitoral, a ndo ser quanto a aplicacéo da
marca do Governo Federal e a distribuicdo de nahterstitucional do 6rgdo ou entidade
patrocinadora.

4. Nao existe vedacao para realizacdo de eventdfgpadeiras, exposicdes, etc. O Tribunal
proibe as acdes publicitarias desses eventos ¢awrilia marca do Governo Federal, distribuicéo
de material institucional, etc.).

5. A utilizacdo da marca do Governo Federal no extteréio esta sob o crivo da Lei Eleitoral.
Entretanto, acdes que precisem ser realizadas mzaAfo Sul, no periodo eleitoral, devem ser
precedidas de cuidados especiais. Em caso de davidsE deve ser consultado.

6. Os sitios dos 6rgdos e entidades do Poder Exechktderal deverdo retirar a marca do
Governo Federal, em data a ser oficialmente coradaipela SECOM.

7. Material técnico pode ser distribuido desde qudt®@ marca do Governo Federal e nédo
contenha nome de autoridades ou mencéao a suasas.

8. Brindes do tipo chapéu, chaveiro, canetas, caassesimilares estdo proibidos. Para a Justica
Eleitoral esse material configura instrumento deppganda mais utilizado em campanha
eleitoral.

9. AgbOes de merchandising, product placement elasiesi sdo permitidas para produtos e
servigcos que tenham concorréncia no mercado. Nusideasos, é necessario consultar o TSE.



10. Videos para exibicdo em palestras estdo liberag constituirem material técnico, por

exemplo, de orientacdo pedagodgica, para aperfegu@ande professores, de treinamento para
dirigentes de escolas, para gestores de sauderas aléssa ordem. Mas sdo recomendados
cuidados especiais na organizacdo desses eventgsepem época eleitoral, ha tendéncia de
atribuir conotacédo eleitoral as atividades que téarater administrativo, gerando polémicas

desnecessarias.

11. TV Executiva: se disser respeito a acao progtiaen do 0rgao ou entidade, claramente

vinculada a sua missao, e se 0s auditorios que é&Esso a sessao de TV Executiva ndo forem
abertos ao publico, mas somente a profissionaisetir, entdo a acdo ndo se configura como
publicitaria, portanto ndo estard abrangida petébméao legal. Cuidados redobrados devem ser
adotados para evitar que o evento assuma qualgoetagéo eleitoral.

12. Jornais, revistas, boletins e outras publicec8e forem destinados exclusivamente ao
publico interno, se abordarem apenas assuntastetesse dos funcionarios e se ja vém sendo
editados ha algum tempo, entdo néo se trata deqagdpossa ser classificada como publicitaria.
Caso contrario, ou em caso de duvida, é recomehddnsultar o TSE. Vale lembrar que nesses
periodicos ndo devera ser aplicada a marca do Govezderal no periodo em que ela estiver
proibida.

13. E necessario submeter antecipadamente ao T&&tos de pronunciamentos em cadeias de
radio e televisao.

OFICIO N° 22/2010/SGCN/SECOM-PR, de 18.01.10 ENVIADO AO MD



PRESIDENCIA DA REPUBLICA

SECRETARIA DE COMUNICAGCAO SOCIAL
SECRETARIA DE GESTAO, CONTROLE E NORMAS

OFICIO n° 13 /2010/SGCN/SECOM-PR

Brasilia, 13 de janeiro de 2010.

A Sua Exceléncia o Senhor

CMG ALMIR GARNIER SANTOS

Chefe de Gabinete

Ministério da Defesa

Esplanada dos Ministérios, Bloco Q, 6° andar,
70049-900 Brasilia - DF

Assunto:Eleigbes 2010 - Condutas: acdes de publicidade.

Senhor Chefe,

1. No periodo de 3 de julho a 5 de outubro, owW8&butubro de 201Ge houver
segundo turno nas elei¢des para presidente e xésgdpnte da Republica, os 6rgdos e entidades
integrantes do Poder Executivo Federal estaradipgos de realizar acdes de Publicidade de
Utilidade Publica e de Publicidade Institucionadnceituadas no art. 2°, | e Il, da Instrucéo
Normativa n° 2, de 16 de dezembro de 2009, e ai®@siblicidade de produtos e servicos que
naotenham concorréncia no mercado, em conformidaneactegislacao eleitoral. Excetuam-se
0s casos de grave e urgente necessidade publgia esconhecidos pelo Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), em resposta a consulta que Iherdeser feita previamente, por intermédio da
SECOM.

2. Com o propoésito de contribuir para o planejamettas acdes dos 6rgaos e
entidades, relacionamos no anexo casos julgadosT@ que permitem tracar visdo abrangente
do seu posicionamento no tocante a acbes de comgdomicem geral e de publicidade em
particular, em periodos eleitorais. Também incliieves comentarios sobre temas e assuntos
recorrentes.

3. Oportunamente serdo divulgadas instrugcbes eentagdes novas ou
complementares sobre condutas a serem observadaerioomlo eleitoral, relacionadas, por
exemplo, com agbes de publicidade, encaminhamentoodsultas ao TSE, uso de marcas e
slogans, identidade visual na internet e alteracdo deaglae obras ou de projeto de obras com a
marca do Governo Federal.



4. Solicitamos o obséquio de transmitir esta &rcas entidades vinculadas a esse
orgdo, especialmente as instituicbes federais dsm@nbem como, se couber, a diretorias,
departamentos, sucursais e representacdes reguesse Orgao que tenham autonomia para
realizar acdes de comunicacdo com o publico externo

5. Eventuais esclarecimentos podem ser solicitgolms intermédio do e-mail
secomnormas@planalto.gov.br

Atenciosamente, Original assinado e
enviado via Correios

JOSE VICENTINE
Secretario de Gestdo, Controle e Normas

Esplanada dos Ministérios, Bl. A, 5° andar, Font) @11 4849, Fax (61) 3321-0629 - CEP 70054 ®@silia - DF



JULGADOS DO TSE SOBRE ACOES DE COMUNICACAO E/OU PUBIDADE EM
PERIODO ELEITORAL

1. Pedidos de autorizagdo para veicular campanhacabi de estimulo ao turismo interno, em
1998 e 2002DecisbesIndeferidos (PET 12.188/98 e PET 1848/06).

2. Acordao sobre multa aplicada pela veiculagdo dgrprmoa informativo, que menciona o
Governo Federal. (REP. 947 de 27/07/2006). Repras&m contra publicidade institucional
veiculada em radio no periodo proibido. Na veic@ita@ Ministério prestava contas sobre
programa, informando que era uma iniciativa do GowéederalDecisdo O Tribunal multou o
Ministro por ndo ter comprovado que notificou adigd para ndo veicularem o programa no
periodo vedado.

3. Pedido de autorizacdo para divulgar o Prémio Bsofes do Brasil - Indeferido (PET. 1893
de 15/06/2006)Decisdo O Tribunal entendeu que ndo estavam presentexjassitos de grave
e urgente necessidade publica. Houve interposie&mgrhvo que também foi indeferido.

4. Representacao proposta contra prefeito por veigalae publicidade institucional isde da
Prefeitura - Procedente (REP. 35445 de 23/06/2(D8¢isdo O TSE multou o prefeito por
veicular publicidade vedada, mostrando os feitosube gestdo frente a Prefeitura, tais como
obras e servicos. Mesmo o material tendo sido gadd antes do periodo vedado, o fato de
continuarem no site no periodo eleitoral gerou anult

5. Pedido de autorizagédo para divulgar a 32 Seman&idade Ciéncia e Tecnologia com
material publicitario formado por vinhetas para Ra TV, outdoor, cartaz e banner para Web.
(PET. 2426 de 07/10/2006pecisdao Pedido autorizado "uma vez expungida a referéacia
Ministério e ao Governo Federal".

6. Solicitacdo de autorizacdo do TSE para patrocirg@rencontro Nacional de Agentes do Setor
Elétrico - ENASE (PET. 2009, de 16/08/200Bkcisao "Indefiro ndo a realizagdo do Encontro
Nacional de Agentes do Servico Elétrico - ENASEsmagublicidade institucional que o cerca,
considerados os elementos de divulgacéo apresshtgd@bs o material de divulgacdo nao
trazia a marca do Governo Federal, apenas a canticigpprevista no contrato como a aposi¢cao
da logomarca da patrocinadora. O que é vedadmpetaa do art. 73, VI, 'b', da Lei n® 9.504/97
€ a publicidade relativa ao evento, ndo a suazelD.]

7. Pedido de autorizacao para promover campanhaldtadé publica de combate as queimadas
proximo as redes de transmissdo de enefgetisdo Pedido indeferido (PET. 1894, de
15/06/2006). "Trata-se de pleito de veiculacdo midss jingle, outdoor, cartazes, calendarios e
folhetos, deles constando alusdo ao Governo Fedartlo, afigura-se como publicidade que,
nao decorrendo de grave e urgente necessidadecgublicapaz de solapar a igualdade de
oportunidades entre candidatos, valendo notar @rgtancia de o atual Chefe do Poder
Executivo ser um potencial candidato a reeleicéo".

8. Pedido de autorizacdo para veicular material iptdnio referente ao Projeto Rondon.
Decisdo Pedido indeferido. "Ninguém coloca em duvida towvao Projeto Rondon, no que
universitarios passam a assistir populacdes carelBtdretanto, dai a usar-se desse instrumento
para realcar a atuacdo do Governo Federal, cujarticaminha para a reeleicdo, é passo
demasiadamente largo”. "O Projeto pode ser postexaoucdo sem que se faca a publicidade
institucional, a divulgacdo do fato de que tem emgno Poder Executivo. A veiculagao
publicitaria e o lancamento de dados deste ultimaigiformes e apetrechos ganham contornos
passiveis de implicar, especialmente perante @sldas de menor escolaridade, o desequilibrio
entre candidatos.



9. Pedido de autorizagdo para divulgar, por meio deazraa Olimpiada Brasileira de
Matematica.
Decisao Pedido indeferido por entender que néo haviaggeanrgente necessidade publica.

10. Pedido de autorizacao para promover a Campanhamdae Combate ao Fumbeciséo
Pedido indeferido por entender que ndo havia ggawgiente necessidade publica.

11.Pedido de autorizacao para divulgar, por meio ttkefpa populacdo a mudanca do uniforme
de carteiroDecisao Autorizacao concedida.

12. Pedido de autorizacdo para promover a CampanhaoMdcde Vacinagdo contra a
Poliomielite, por meio de filme para TV, folderesrtazes e pronunciamento do Ministro em
rede nacionaDecisao Autorizagao concedida.

13. Pedido de autorizacdo para promover a Semanaméao Transito por meio de cartazes e
folderes.Decisdo Autorizacdo concedida.

TEMAS RECORRENTES

1. E proibida a aplicacdo da marca do Governo Fed@&wlsil. Um Pais de Todos.") em placas
de obras, placas de inauguracdes, postes, cistaess de leite, cartbes, etc., e ainda em
qualquer bem publico.

2. Logomarcas de programas e acoes, slogans e nomegdes foram proibidos em acdes
autorizadas pelo TSE, nas eleicbes de 2006.

3. A¢les de patrocinio ndo sofrem restricdes no geréteitoral, a ndo ser quanto a aplicacéo da
marca do Governo Federal e a distribuicdo de nahterstitucional do 6rgdo ou entidade
patrocinadora.

4. Nao existe vedacao para realizacdo de eventdfgpadeiras, exposicdes, etc. O Tribunal
proibe as acdes publicitarias desses eventos ¢awribia marca do Governo Federal, distribuicdo
de material institucional, etc.).

5. A utilizacdo da marca do Governo Federal no extteréio esta sob o crivo da Lei Eleitoral.
Entretanto, acdes que precisem ser realizadas mzaAfo Sul, no periodo eleitoral, devem ser
precedidas de cuidados especiais. Em caso de davidsE deve ser consultado.

6. Os sitios dos 6rgaos e entidades do Poder Exechktderal deverdo retirar a marca do
Governo Federal, em data a ser oficialmente coradaipela SECOM.

7. Material técnico pode ser distribuido desde qudt®@ marca do Governo Federal e néo
contenha nome de autoridades ou mencéao a suasas.

8. Brindes do tipo chapéu, chaveiro, canetas, caassesimilares estdo proibidos. Para a Justica
Eleitoral esse material configura instrumento deppganda mais utilizado em campanha
eleitoral.

9. AgbOes de merchandising, product placement elasiesi sdo permitidas para produtos e
servigcos que tenham concorréncia no mercado. Nusideasos, é necessario consultar o TSE.



10. Videos para exibicdo em palestras estdo liberag constituirem material técnico, por

exemplo, de orientacdo pedagodgica, para aperfegu@ande professores, de treinamento para
dirigentes de escolas, para gestores de sauderas aléssa ordem. Mas sdo recomendados
cuidados especiais na organizacdo desses eventgsepem época eleitoral, ha tendéncia de
atribuir conotacédo eleitoral as atividades que téarater administrativo, gerando polémicas

desnecessarias.

11. TV Executiva: se disser respeito a acao progtiaen do 0rgao ou entidade, claramente

vinculada a sua missao, e se 0s auditorios que é&Esso a sessao de TV Executiva ndo forem
abertos ao publico, mas somente a profissionaisetir, entdo a acdo ndo se configura como
publicitaria, portanto ndo estard abrangida petébjméo legal. Cuidados redobrados devem ser
adotados para evitar que o evento assuma qualgoetagéo eleitoral.

12. Jornais, revistas, boletins e outras publicec8e forem destinados exclusivamente ao
publico interno, se abordarem apenas assuntastetesse dos funcionarios e se ja vém sendo
editados ha algum tempo, entdo néo se trata deqagdpossa ser classificada como publicitaria.
Caso contrario, ou em caso de duvida, é recomehddnsultar o TSE. Vale lembrar que nesses
periodicos ndo devera ser aplicada a marca do Govezderal no periodo em que ela estiver
proibida.

13. E necessario submeter antecipadamente ao T&&tos de pronunciamentos em cadeias de
radio e televisao.



